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“Food tales”, incontro su marketing e comunicazione del cibo all'Universita di Siena
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Giovedi 17 maggio, alle ore 15, prasso il padiglione estemo del Complesso San Niccold, in
via Roma 56, si svolgera "Food tales”, incontro promosso dal master in "Comunicazions
dimpresa” dell'Universita di Siena per parlare di marketing & comunicazione del cibo.
L'evento sara l'occasione per riflettere sulla grande mole di significati — storici, simbolici,
culturali — che interessano il cibo & chea, in un'ottica di marketing del territorio, possono essare
sfruttati per promuovers I'unicita di luoghi, culture e tradizioni.

In questa prospettiva Giuseppe Segreto, ricercatore dell'Universita di Siena, mostrera coms
e perché il cibo possa essere considerato alla stregua di un vero & proprio linguaggio. Tecniche
di cottura, condimenti, abbinamenti gastronomici, verranno analizzati alla luce delle recenti
modalita con cui si sono affermati al centro della scena mediatica & sociale,

A questo proposito Marco Bolasco, amministratore delegato di Slow Food Editore, mettera in
evidanza come la cucing, indipendentements dal fatto che riproponga ricette tradizionali o che
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assuma le formea della cucina d'autore, rappresanti una imporianta chiave di accesso alla
comprensione — e alla promozions — delle culure e dei terrbori.

La dimensione comunicativa dell’alimentazione varra approfondita anche nall'intervento di
Lorenzo Bianciardi, giornalista dal gruppo Class Editor e dotiore di ricenca in Samiotica, il
guale, atiraverso 'analisi di aleuni film incentrati proprio sul cibo & la cucing, illustrera i
complassi rapporti fra cinema, sensi & gusio.

Daniele Vinci, infine, esperto di food marketing e ideators di Comunikafood.i, presentera
una serig di casi aziendali che dimosirano come attraverso intemet & i social netwaorks sia
possibile raccontare e promuowvere, in forme che per gli utenti risultano sempra pid originali e
coimvolgenti, vini, prodotti tipici & nuove pratiche di consumo alimentare.

Ulterioril informazioni sono reperibili sul sito hiip:weew.masiercomunicazionsimpresa.iiblo
g’ 0 possond essers richiests allindirizzo
infoi@mastercomunicazionsimpresa.it .
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IL CIBO COME LINGUAGGIO PER LA PROMOZIONE DEL

TERRITORIO e

L'Universita propone un incontro su marketing e comunicazione

S SIENA. Giovedi (17 maggic), alle ore 15, presso il padiglione esternc del Complesso San Niccold, in via Roma 56, si
swolgera "Food tales”, incontro promiosso dal master in "Comunicazione dimpresa” dell’'Universita di Siena per parlare

di marketing e comunicazione del cibo. L'evento sara l'occasione per riflettere sulla grande mole di significati — storici,

simbolici, culturali — che interessano il cibo & che, in unottica di marketing del terrtorio, possono essere sfruttati per

promuovere 'unicita di luoghi, culture e tradizioni.

In questa prospettiva Giuseppe Segreto, ricercatore dell'Universita di Siema, mostrera come & perché il cibo possa essere

considerato alla stregua di un vero e proprio linguaggio. Tecniche di cotbura, condimenti, abbinamenti gastronomici,

werranno analizzati alla luce delle recenti modalita con cui si sono affermati al centro della scena mediatica e sociale.

A questn proposito Marco Baolasco, amministratore delegato di Slow Food Editors, mettera in evidenza come la cucina,

indipendentemente dal fatte che ripopenga ricette tradizionali o che assuma le forme della cucina d'autore, rappresenti

una impartante chiave di accesso alla comprensions — 2 alla promaozions — delle culture & dei territor.

La dimensione comunicativa dell’alimentazione verrd approfondita anche nellintervento di Lorenzo Bianciardi, giornalista

del gruppo Class Editori e dottore di ricerca in Semiotica, il quale, attraverso I'analisi di alcuni film incentrati proprio sul cibo

e la cucina, illustrera i complessi rapporti fra cinema, sensi & gusto.

Danigde Vind, infine, esperto di food marketing e ideatore di Comunikafood.it, presentera una serie di casi aziendali che

dimestrano come attraverso intermet e i social networks sia possibile raccontare e promuovere, in forme che per gli utenti

risultano sempre pit originali e coinvolgenti, vini, prodotti tipici e nuove pratiche di comsumo alimentare.

http:/ilcittadinoonline itnews/ 14868011 cibo come linguaggio per la promozione del territorio htmil
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"FOOD TALES": A SIENA SI PARLA DI CIBO E

MARKETING
News

Giovedi 17 maggio, alle ore 15, presso il padiglione estemo del Complesso San Niccold, i
via Roma 58, si svolgera “Food tales”, incontro promesso dal master in “Comunicazione
d'impresa” dell'Universita di Siena per parlare di marketing e comunicazione del cibo.
L'evento sara |'occasione per rifiettere sulla grande mole di significati — storici, simbaolici,
culturali — che interessana il cibo e che, in umottics di marketing del termitono, possono esse
sfruttad per promuovere |'unicita di luoghi, culture & tradizioni.

In gquesta prospettiva Giuseppe Segreto, ricercatore dell’Universita di Siena, mosirera com
perché il cibo possa essere considerato alla stregua di un vero e proprio linguaggio. Tecnict
cotiura, condimentl, abbinamenti gastronomici, vermanno analizzati alla luce delle recenti
modalita con cui si sono affermati al centro della scena mediatica e sociale.

A guesio proposito Marco Bolasco, amministratore delegato di Slow Food Editore, metter
evidenzs come |3 cucing, indipendaenternents dal fatio che dproponga ricetts tradizionali o o
assuma le forme della cucina d' autore, rappresentl una importante chiave di accesso alla
comprensions — e alla promozione — delle culture & dei temiton.

La dimensione comunicativa dell alimentazione verra approfondita anche nellintervento di
Lorenzo Bianciardi, giomalista del gruppo Class Editor e dotbore di dcercs in Semiotics, il
quale, attraverso 'analisi di alcuni film incentrati proprio sul cibo e la cudcing, illustrera i
caomplessi rapport fra cinema, sensi & gusto.

Daniele Vinci, infine, esperto di food marketing e ideatore di Comunikafood.it, presentera
sene di casi aziendali che dimosTano come affraverso intemet e i social networks sia possit
racconiare e promuovers, in forme che per gli utenti Asultano sempre piu originali e

bt e okisiena it food-tales -a-ciena-zi-parls-di-cibo-e-markefine- 1 £400 himl 1649052012
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coimyolgenti, vimi, prodotii tipici e nuove pratiche di consumo alimentares.

Ulterior informazioni sono reperibili sul sito
hittp ey mastercomunicazioneimpresa itblog’ o possono essere richieste allindinz=zo
infoi@mastercomunicazicneimpresalit .
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Foodtales: comunicare il cibo per promuovere i territori

“Food tales " é l'incontro su marketing e comunicazione del cibo che propone I"Universita di Siena, occasione per riflettere sui significati storici,
simbolici, culturali che appartengono al cibo, da leggere nell'ottica del marketing territoriale pev promucvere luoghi, tradizioni, e cultura.

Siena - Giovedi 17 maggio, alle ore 13. presso il padiglione esterno del Complesso San Niccolo. in via
Foma 56, si svolgera “Food tales”™. incontro promosso dal master in “Comunicazione d’impresa” dell Universita di Siena per parlare di marketing e
comunicazione del cibo, le nuove piste di lancio dell unicita di lnoghi. culture e tradiziom. All'evento. informa la nota dell'Universita di Stena.
parteciperanno ricercatori, editor e I'ideatore di Communikafood. Giuseppe Segreto, ricercatore dell Universita di Siena. che mostrera come e perché
1l cibo possa essere considerato alla stregua di un vero e proprio linguaggio. Tecniche di cottura, condimenti. abbinamenti gastronomici. verranno
analizzati alla luce delle recenti modalita con cui si sono affermati al centro della scena mediatica e sociale. E Marco Bolasco. ammunistratore
delegato di Slow Food Editore, mettera in evidenza come la cucina, indipendentemente dal fatto che riproponga ricette tradizionali o che assuma le
forme della cucina d’autore. rappresenti una importante chiave di accesso alla comprensione e alla promozione delle culture e dei territori. Sara
I'intervento di Lorenzo Bianciardi. giomalista del gruppo Class Editoni e doftore di ricerca in Semiotica ad approfondire la dimensione comumnicativa
dell’alimentazione attraverso 1’analisi di alcunt film incentrad sul cibo e la cucina. illustrera 1 complessi rapporti fra cinema. sensi e gusto. Daniele
Vinei, infine, esperto di food marketing e ideatore di Comunikafood.it. presentera una serie di casi aziendali che dimostrano come attraverso
internet e i social networks sia possibile raccontare e prommovere, in forme che per ghi utenti risultano sempre pit originali e comvelgenti, vini,
prodotti tipici e nuove pratiche di consumo alimentare,

Ulteniort informaziom sono reperibili sul sito hitp:/'wwww.mastercomunicazioneimpresa it'blog/ o possono essere rnichieste all'indinzzo _(JavaScript
dovrebbe essere abilitato per vedere guesto indirizzo email) .

hittp://www.stamptoscana.it/articolo/societa/ foodtales-conunicare-il-cibo-per-promuovere-i-territori 21/05/2012
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Siena: il marketing del cibo a "Food Tales"

Mariadl 15 Maggio 2012 20:55

Si parlera di marketing e comunicazione del cibo a Siena, nel padiglione estemo del complesso San Niccold, giovedi
17 maggio alle ore 15 L'occasione & offerta da "Food Tales™ incontro promosso dal master in “*Comunicazione
'impresa” dell'Universita di Siena che si occupa tra l'altro delle nuove piste di lancio e dell'unicita di luoghi, culture e
radizioni. All'evento parteciperanno ricercatori, editori e lNdeatore di Comunikafood, Giuseppe Segreto, ricercatore
dell’Universita di Siena, che mostrerd come e perché il cibo possa essere considerato alla stregua di un vero e proprio
linguaggio. Tecniche di cottura, condimenti, abbinamenti gastronomici, verranno analizzafi alla luce delle recenti
modalita con cui si sono affermati al centro della scena mediatica e sociale. Marco Bolasco, amministratore delegato di
Slow Food Editore, mefttera in evidenza come la cucina rappresenti un'importante chiave di accesso alla comprensione
e alla promozione delle culture e dei temitor. Ulteriori  informazioni sonc  reperibili  sul  sito
www.mastercomunicazioneimpresa.itblog o possono essere richieste allindirizzo info@mastercomunicazioneimpresa.it

http:/ s tv ] it/index php?option=com content&view=article&id=14923:siena-il-marketing-del-cibo-a-afood-talesq&catid=34:attualit...  16/05/2012
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Ulteriori informazioni sono reperibili sul sito bttp://www.mastercomunpicazioneimopresa it/blog o possono essere richieste

all'indirizzo info omunicazioneimpresa.it .

http://ilcittadinoonline it/news/148680/I1 cibo come linguaggio per la_promozione del territorio.html 21/05/2012
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Universita': a Siena il cibo come linguaggio per la promozione
del territorio

Adnkronos News — mar 15 mag 2012
“adnkronos b mag

Siena, 15 mag. - (Adnkronos) - Giovedi” 17 maggio. alle ore 15, presso il padiglione esterno del Complesso San Niccolo', in
via Roma 56, si svolgera' "Food tales”, incontro promosso dal master in "Comunicazione dimpresa” dell'Universita’ di
Siena per parlare di marketing e comunicazione del cibo. L'evento sara’ 'occasione per riflettere sulla grande mole di
significati - storici, simbolici, eulturali - che interessano il cibo e che, in un'ottica di marketing del territorio, possono essere
sfruttati per promuovere 'unicita’ di luoghi, culture e tradizioni.

In questa prospettiva Giuseppe Segreto, ricercatore dell'Universita' di Siena, mostrera’ come e perche' il cibo possa essere
considerato alla stregua di un vero e proprio linguaggio. Tecniche di cottura, condimenti, abbinamenti gastronomici,
verranno analizzati alla luce delle recenti modalita’ con cui si sono affermati al centro della scena mediatica e sociale.

A questo proposito Marco Bolasco, amministratore delegato di Slow Food Editore, mettera' in evidenza come la cucina,
indipendentemente dal fatto che riproponga ricette tradizionali o che assuma le forme della cucina d'autore, rappresenti

una importante chiave di accesso alla comprensione - e alla promozione - delle culture e dei territori. (segue)

http://it. notizie vahoo.com/universita-siena-il-cibo-come- linpuaggio-per-1a-090700818 . htmi 16/05/2012
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Il cibo come linguaggio per la promozione del territorio

Food tales, I'incontro all'Universitia di Siena
15-05-2012 Ore 12:19

Giovedi 17 maggio, alle ore 15, presso il padiglione esterno del Complesso San Niceold, in
Roma 76, si svolgerd “Food tales”, incontro promosso dal master in “Comunicazic
d'impresa” dell'Universita di Siena per parlare di marketing e comunicazione del ci
L'evento sara l'occasione per riflettere sulla grande mole di significati — storici, simbol
culturali — che interessano il cibo e che, in un'ottica di marketing del territorio, possc
essere sfruttati per promuovere I'unicita di luoghi, culture e tradizioni.

In questa prospettiva Giuseppe Segreto, ricercatore dell’'Universita di Siena, mostrera com
perché il cibo possa essere considerato alla stregua di un vero e proprio linguaggio. Teeni
di cottura, condimenti, abbinamenti gastronomici, verranno analizzati alla luce delle rece
modalitd con cui si sono affermati al centro della scena mediatica e sociale.

A guesto proposito Marco Bolasco, amministratore delegato di Slow Food Editore, metters
evidenza come la cucina, indipendentemente dal fatto che riproponga ricette tradizional
che assuma le forme della cucina d’autore, rappresenti una importante chiave di accesso ¢
comprensione — e alla promozione — delle culture e dei territori.

La dimensione comunicativa dell’alimentazione verra approfondita anche nell'intervento
Lorenzo Bianciardi, giornalista del gruppo Class Editori e dottore di ricerca in Semiotica
quale, attraverso 'analisi di aleuni film ineentrati proprio sul cibo e la cucina, illustrer
complessi rapporti fra cinema, sensi e gusto.

Daniele Vinel, infine, esperto di food marketing e ideatore di Comunikafood.it, present
una serie di casi aziendali che dimostrano come attraverso internet e i social networks
possibile raccontare e promuovere, in forme che per gli utenti risultano sempre pit origina
coinvolgenti, vini, prodotti tipici e nuove pratiche di consumo alimentare.

Ulteriori informazioni sono reperibili sul sito

http://www.mastercomunicazioneimpresa.it/blog/ o possono essere richieste all'indiri:
info@mastercomunicazioneimpresa.it .
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Siena, 15 mag. - (Agnkronos) - Gioveai” 17 maggio. alle ore 13, presso il padiglione esterno dzl Complesso San Niccolo',

in via Roma 56. si svolgera’ "Food tales”, incontro promosso dal master in "Comunicazione d'impresa” dell’'Universita’ di Siena per parlare ai

marketing & comunicazione del cibo. L'avento sara” I'occasione per riflettere sulla grange mole oi significa storici, simbolici, culturali - che
interessano il cibo e che, in un'ottica di marketing del territorio, possono essere sfruttati per promwuowvere 'unicita’ di lvoghi. culture e

tradizioni.

In gquesta prospettiva Giuseppe Segreto, ricercatore dell’'Universita® gi Siena, mostrera’ come e perche’ il cibo possa essere considerato alla
stregua di un vero & proprio linguaggio. Tecniche di cottura, condimenti, abbinamenti gastronomici, verranno analizzati alla luce delle recenti

modalita’ con cui si sono affermati al centro della scena mediatica e sodale.

A guesto propositc Marco Bolasco, amministratore delegato di Slow Fooo Editore, mettera’ in evigenza come la cucina, indipendentemente dal
fatto che riproponga ricette tragizionali o che assuma le forme oella cucina d'sutore, rappresenti uma importante chiave di accesso alla

comprensione - e alla promozione - delle culture e dei territori. (segue)

hitp:/fwww liberoquotidiano it/news/cronaca/1014573/Universita—a-Siena-il-cibo-come-linguaggio-per-la-promozione-del-terntorio. html ~ 16/05/2012




